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1l gruppo della famiglia Fabri festeggia 30 anni presentando oggi il rinnovato hotel Michelangelo

il salotto di Firenze

L’ad: Sogno una catena italiana portabandiera nel mondo

DI ALEssIO OpINI

on é la semplice inau-

gurazione di un hotel

ristrutturato, quella

che si terra oggi a Fi-
renze. Vuoi per il nome, vuoi per
il legame con la citta, il ritorno
da protagonista dello Starho-
tels Michelangelo nel capoluogo
fiorentino ha un significato pitt
profondo, come conferma Eli-
sabetta Fabri, vicepresidente
e amministratore delegato del
gruppo alberghiero presente in
20 citta italiane, oltre a Parigi
e New York, che nei primi otto
mesi del 2010 ha registrato in-
crementi nei ricavi del 9,5% e
prevede di chiudere 'anno a
128 milioni di euro (+8,6% sul
2009): «Nell’anno in cui Starho-
tels festeggia 30 anni il restyling
del Michelangelo, che & stato il

primo edificio progettato e co-
struito da m riveste
un particolare significato.
Nella convinzione che la
proprieta degli immobili
e ghi investimenti costanti
nelle strutture uniti alla
professionalita dell’acco-
glienza e la territorialita
della ristorazione siano
ancora elementi vin-
centi, anche per la
ristrutturazione ;™%
del Michelangelo ;'
abbiamo inter- é
pretato la per- 1
sonalita del-

la citta in

ambienti e

flessibili e - .
unziona- :

li in una .. Lo
suggestio- ’ Ao

ne di spazi
e tecnologie tutto

Elisabetta Fabri

ispirato a un Made in Florence
chiaro e riconoscibile».

Situato al centro della cittadel-
la della musica, tra il teatro del
Maggio e il nuovo Auditorium, a
pochi passi dal parco delle Casci-
ne, di fronte alla stazione Leopol-
da,lo Michelangelo si
distingue per la facciata di gran
carattere, in linea con la silhou-
ette della torre rinascimentale in
pietra forte che si trova a pochi
metri e sembra in qualche modo
completarla e diventa il segno
stilistico del restyling che ha in-
teressato le aree comuni e alcu-
ne camere. 1l lavoro di restauro
appena concluso, infatti, e stato
approcciato con «toscanissimo»
senso della misura.

Il risultato & un albergo inter-
pretato come il salotto di una
dimora ben piu vasta, la citta
intorno con i suoi elementi ma-
terici e coloristici. Lho-

tel offre servizi di alto
livello, come il centro
congressi con sei
sale riunioni (570
posti complessivi)
attrezzate con le
pit moderne tec-
nologie. O come il
ristorante Assag-
gi (220 coperti),
dove gustare la
migliore cuci-
na regiona-
le. Starhotel
Michelange-
lo, insomma,
incarna per
molti versi
il desiderio
i, pit ambizioso
“rg . di Fabri: «La
. creazione di una
grande catena
alberghiera ita-

liana, riconosciuta nel mondo,
portabandiera del nostro talen-
to e del nostro gusto, gia tanto
affermati in altri settori. E un
progetto che non pud non affa-
scinare, sia un imprenditore, che
un semplice fruitore. Non biso-
gna dimenticare, infine, che sono
le aziende italiane d’eccellenza i
migliori ambasciatori del nostro
paese nel mondo».
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